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MOTIVATION

* Image in der Landwirtschaft: Diskrepanz zwischen Selbstwahrnehmung und Gesellschaft
(Helmle, 2018; Kussin, 2024)

* Zunehmende Entfremdung zwischen Bevolkerung und Landwirtschaft
(BMEL, 2020; Lendle und Meinders, 2023; Sonntag et al., 2021)

* Medien, Unterhaltungssendungen und Werbung beeinflussen Vorstellungen von Landwirtschaft
(Helmle, 2018)

* Planungsunsicherheit: Klarung der Hofnachfolge steht fur 50% der Betriebe bevor
(Hemmerling und Pascher, 2022)

* Hohe gesellschaftliche Akzeptanz fordert:
- Fachkraftegewinnung (BMEL, 2020)
- wirtschaftlichen Erfolg (Berkes, 2020; Christoph-Schulz et al., 2018)

- mentale Gesundheit (Contzen und Haberli, 2021; Pieper et al., 2023)
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FORSCHUNGSFRAGEN & AGENDA

1. Welche Formate nutzen Landwirte zur Informationsbeschaffung?

2. Welche Inhalte bieten die Agrarmedien zum Thema Image der

Landwirtschaft? Befragung

3. Gibt es Unterschiede zwischen Medienprasenz und

landwirtschaftlicher Praxis? .
Medienanalyse

4. Was hindert Landwirte an der MaBnahmenumsetzung und

welche Losungsansatze lassen sich ableiten?
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BEFRAGUNG: STICHPROBE

Befragungszeitraum: September 2023

Gebiet:

Betriebsgroie:

Stichprobe:

Alter: Betriebslage:

Funktion:
Betriebszweige:

Geschlecht: Erwerbscharakter:
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FORMATE DER INFORMATIONSBESCHAFFUNG

Bevorzugte Formate zur Informationsbeschaffung

» Agenda-Setting-Power der Massenmedien bei jungen Landwirten (n=250):

 Zzielgruppengerichtetes Agenda-Setting bei
Fachmedien

» Agrarzeitschriften gehdren zu den top agrar

32%
meistgelesenen Fachmedien in Deutschland
(Gordes-Giesen, 2018)

» Bedeutung der Imagepflege >
zielgruppenrelevante Inhalte fir Agrarmedien

Iw. Wochenbl.
23%

Quelle: Eigene Darstellung, 2024
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STANDARDISIERTE MEDIENANALYSE ‘Wochenb 5‘6‘.’-

ar

Finf Medien mit insgesamt 810 Ausgaben von 2018-2023 wurden per MAXQDA analysiert: Kostnaut
Titel Turnus Auflage Stichprobe «ag nnnnnnnnnn
top agrar monatlich 87.926 72
Bayerisches Landwirtschaftliches Wochenblatt | wéchentlich 85.151 309 DLG.
Wochenblatt fiir Landwirtschaft und Landleben wdchentlich 59.392 309
Agrarheute monatlich 55.815 60 (2019-2023)
DLG-Mitteilungen monatlich 18.627 60 (2018-2022) lléa'h"zcuun

SICH DIE GAP-

Selektion Induktive Diktionarba-

Medien-Screening P relevanter Entwicklung sierte Auto-
Textstellen Suchbegriffe codierung

Quelle: Eigene Darstellung, 2024
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ERGEBNISSE DER MEDIENANALYSE
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Artikel zum Thema Image (n=2.089)
Artikel mit Nennung von KommunikationsmaRnahmen (n=779)

= Artikelfrequenz in untersuchten Ausgaben (N=810)

Quelle: Eigene Darstellung, 2024
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Stichprobe 1:

* Artikel mit Inhalten zum Thema Image

* ldentifikation durch 20 induktiv am
Textmaterial entwickelte, eindeutige
Suchbegriffe

Stichprobe 2:

» Textabschnitte mit Inhalten zu
Kommunikationsmalnahmen

* Codierung von 6 Kategorien mit 72
eindeutigen Suchbegriffen

Frequenzen:

* > 810 Ausgaben

* 126 - 141 Ausgaben pro Jahr
* bis zu 4 Artikel pro Ausgabe

* sinkende Frequenz
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ERGEBNISSE DER MEDIENANALYSE

KommunikationsmaBnahmen - in 37% der Artikel
- hierbei: Nennung von @ 1,5 verschiedenen Malinahmen pro Artikel

Beispiele fiir KommunikationsmaRnahmen

Digitale Kommunikation Kommunikation der Produktqualitat
* Instagram + Label

* YouTube « Siegel

* Influencer * Logos

Direkte Kommunikation Klassische Kommunikation

» Hofladen » Plakatwerbung

*  Wochenmarkt * Radiowerbung

» Verbraucherdialog * Pressemitteilung
Indirekte Kommunikation Vor-Ort-Kommunikation
» Bauernhof als Klassenzimmer * Infotafel/-schild

» Erlebnisbauerin » Tag des offenen Hofes
» Bauernhofurlaub » Betriebsflihrungen

Quelle: Eigene Darstellung, 2024
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ERGEBNISSE DER BEFRAGUNG

- Bewertung der Effektivitat der einzelnen KommunikationsmalRnahmen durch befragte Landwirte:

Kooperationen mit Schulen/Kindergarten I 13%
Indirekte Kommunikation

Freizeit & Tourismus I 6%

o Transparenz, Information vor Ort  IEEEEEEE——— 12%
Vor-Ort-Kommunikation
Veranstaltungen N 1%

) o Verbraucherdialog . 1%
Direkte Kommunikation

Direktvermarktung I 10%
.. . . Social Media I 10%
Digitale Kommunikation ’
Internetseite R 7%
Fernseh- und Radioberichte N 8%
Klassische Kommunikation Berichte in Printmedien mammmmmmmmmss 6%
Plakatwerbung 1%
Kommunikation der Tierwoh! - m——" 3%
Produktqualitat

A e A

Label, Siegel 1%

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14%
Quelle: Eigene Darstellung, 2024
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VERGLEICH BEFRAGUNG UND MEDIENANALYSE

30%
27%
o,
22% 23%
21% 21%
20% 18% 19% 18%
16%
16% ° 16% 15% 16%
14%
12%
1% 10%

10% o

4% I

Digitale Kommunikation =~ Kommunikation der  Direkte Kommunikation Klassische Indirekte Vor-Ort-Kommunikation
Produktqualitat Kommunikation Kommunikation

“ Bewertung in Umfrage (n=250) = Frequenz in Agarmedien (n=779) = Anteil an Umsetzung (n=582)

10 Quelle: Eigene Darstellung, 2024 =
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MOTIVE UND HINDERNISSE

* 77% unterstutzen die Aussage ,der oOffentliche Druck hat in den letzten Jahren sehr zugenommen*
*  90% finden es wichtig, das Image zu verbessern, um Konflikte mit der Gesellschaft zu reduzieren
* 47% sehen die Hauptzustandigkeit bei den Landwirten selbst

*  59% setzen bereits Mallnahmen um

«  32% nennen ein oder mehrere Hindernisse bei der Durchfiihrung von Offentlichkeitsarbeit:

Ich empfinde den Aufwand héher als den Nutzen. - 57%
Mein Betrieb ist nicht interessant genug aufgestellt. I 38%
Mir fehlen die nétigen Fahigkeiten und das Know-how. I 38%
Mein Betrieb ist nicht reprasentativ. s 18%
Ich scheue groRe Besuchergruppen. I 19%

Ich habe kein Interesse daran. M 2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Quelle: Eigene Darstellung, 2024
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FAZIT UND AUSBLICK

WUNSCH

* Gesellschaftliche Akzeptanz
* Hohes Ansehen in der Bevolkerung
*  Wirtschaftlicher Erfolg

- Vertrauen aufbauen durch direkten Kontakt
und eigene Kommunikation
- Weiterbildung, Information,
Beratung, realistische Vorbilder
- Agrarmedien als Kanal flr Unterstlitzungsangebote

—
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WIRKLICHKEIT

Agrarmedien erreichen Landwirte

aufwandige MalRnahmen werden
weniger umgesetzt

vorhandene Malihahmen werden
ggf. unterschatzt

negative Wahrnehmung von Kosten-Nutzen,
eigener Attraktivitat und Know-how

Zukunftige Forschung:

- Kriterien fur individuelle Auswahl von MalRnahmen und fir deren Evaluation

- Einfluss individueller Faktoren und Betriebscharakteristika auf Image und Wirksamkeit von Mal3nahmen

12
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BETRIEB UND MARKT B

,Noch so ein Jahr ware fatal”

Duirre, Image und Strukturwandel waren Themen beim Pressegesprach des

Landwirtschaftlichen Bezirksverbandes Ostwestfalen-Lippe in Bielefeld.

mancher Dinge anders aus. Das
gilt auch fiir die hohen Nieder-

e e vt

I m Riickblick fillt die Bewertung

o

Wochenbilatt for Landwirtschaft und Landleben

ist nicht die Devise von Silvan
Schulze-Weddige. Auf dem Gut
Holsterfeld in Salzbergen bei Rhei-
nebaut erin vierter Gi ion vor

| mmer mehr, immer grifier — das

EINBLICKE

Prasent auf aller

Wer rund um Rheine nach frischem Spargel
beherrscht Betriebsleiter Silvan Schulze-Wec

kehrsgiinstig an der Bum
Be 70 nérdlich von Rheit
Etwa 40 % der Spargelme
hen hier oder an den 20 1
Verk i n 1

len, di

allem Spargel in Bioqualitit an.
Vor fiinf Jahren hat er die Anbau-
flache um 20 % auf 30 ha reduziert.
..Das wareine gute Entscheidung”,
sagl der studierte Agrarikonom
heute. Sein Betrieb fahre besser da-
mit, am Anfang und Ende der Sai-
son knapp mit Ware und auf dem
Erntehi nkt passend der
Menge zum Selbstvermarkten zu
sein. , Ich verkaufe nur noch dort,
wo ich den Preis selbst bestimmen
kann®, lautel sein Prinzip.

Nur direkte Vermarktung

Das kann er im Verkaufsladen auf
dem Gut Holsterfeld, der ver-
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Rheine, im siidlichen E
und in der Grafschafl Be
stehen, iiber den Tresen.
30 % des Spargels verma
iiber die Gastronomie. Di
chen 30 % gehen an Biob
die mit dem Spargel ihre A
ten aufwerten.

In Prasenz investiere

Bei der Vermarktun

ner Erfahrung na
durchaus be
Spargel aus de

Stimmen aus
der Praxis

S

Raus aus der
Schmuddelecke

Friedrich Schible, Ferkelerzeu-
ger, Nérdlingen: Leider wurden
keine wirklichen Perspektiven auf-
gezeigt. Dass die Zusammenarbeit
in der Branche stirker gestaltet
werden muss, ist ganz klar. Da ge-
hiren die richtigen Menschen mit
Charisma hin, die andere mitneh-
men kdnnen, dann wird es funktio-
nieren. In diesem Zusammenhang
verspreche ich mir von der neuen
BBV-Fiihrung was. Wir finden auch,
dass es enorm wichtig ist, der Be-
vilkerung unsere Arbeit zu erkld-
ren. Wir haben auch schon selbst
Pressemitteilungen geschrieben

und auch schon einmal den Ver-

Gespriichsthema Nummer eins,
sind es heutzutage Biirokratie und
affentliche Wahrnehmung, die den
Bauern zusetzen, so Beringmeier.
Viele Landwirte sehen sich den
zunehmenden Herausforderungen

nichl mehr gewachsen. Das spie-

gelt sich im Strukturwandel
Gaben in der Vergangenheit

antwortlichen der Sendung Notiz-
buchvon BR 2 unseren Stall gezeigt
und das Thema Antibiotikaeinsatz
erklart. Derzeit fehlt uns fiir sol-
che Aktionen allerdings die Ener-
gie, denn wir haben jetzt zwei Jahre
voller Niederschldge hinteruns. Die
Idee von der gemeinsamen Integra-
tion nehme ich als Inspiration mit.”

Heidi Schible, Ferkelerzeugerin,
Nérdlingen: ,Ich bin genauso wie
mein Mann von der Notwendig-
keit der Offentlichkeitsarbeit iiber-
zeugt. Denn man muss die Land-
wirtschaft aus der Schmuddelecke
bekommen und besser darstellen,
présenter sein, mehr Werbung fiir
unser Produkt machen, schdne
Plakate mit Landwirtschaft zeigen.
Dann hitte die Landwirtschaft auch
wieder ein besseres Ansehen in der
Offentlichkeit - und wir eine Pers-
pektive fiir die Zukunft. Die brau-
chen wir ndmlich unbedingt, denn
wir haben einen 18-jahrigen Hof-
nachfolger, der gerade im dritten
Lehrjahr ist. Er ist trotz der Krise
mit Begeisterung dabei. Es tut uns
leid, dass wir ihm derzeit keinen

jahr-

Sebastian Hiimmer, Viereth,
Lks. Bamberg, Mastschweine-
halter: ,Ich schaue ja immer, wo
Chancen in der Schweinehaltung
liegen, und mir ist wichtig, dass es
meinen Tieren gut geht. Deshalb
habe ich im vergangenen Jahr auf
ITW umgestellt. Diesen Mehrauf-
wand bekomme ich aber nicht be-
zahlt, weil meine Schweine zu Ton-
nies gehen und der sie nicht als
ITW-Schweine nimmt. Trotz der
schweren Situation halte ich Tier-
haltung fiir wichtig. Landwirtschaft
ohne Tierhaltung ist meiner Mei-
nung nach nur eine halbe Land-
wirtschaft. Wenn ich mehr Pla-
nungssicherheit hatte, wiirde ich
einen Auslauf bauen. Aber die An-
forderungen anuns Schweinehalter
werden alle paar Jahre umgewor-
fen. Ein weiteres Problem ist, dass
der Schlachthof in Bamberg vor der
SchlieBung steht. Beim Veredlungs-
tag fand ich den Vortrag

von Franz Beringer
besonders  interes-
sant. Er zeigte, dass
man sich iiber die in-
tegrierte Produk-

ist Qualitit
das, womit der 30-Jihrige punk-
ten mbchte. Das Konzept geht auf
sind die
, fiir fri-
Hofladen
1 his 2 €/kg mehr zu bezahlen.

Weg zeigen kénnen, unseren Hof tion Gedan-

mit 500 Muttersauen erfolgreich ken machen

weiterzufiihren.® muss.”

FOTDS: ANDREA TOLLE

CHENPHIKALE U1 Ra- e ——ci 5
diospots. Seine neu- STAMBENGENeL o, TISCH: KONIGLICHES H
este Idee: Eine eigene ™ GUT HoLSTERFELD i
Zeitung ,,Gut Hols- ST hid

terfelder Spargelbo-
te* mit Infos rund
Spargel und das
Warum eine Zeitung?
zum Lesen animiert”, |

Holsterfeld

grund sieht er der
Weil sie
aulel seine

Deutschland als Wetthewerhsvar-
teil: ,Das macht uns als Arbeilge-

1 Mindestlohn in

LAND + LEBEN

»DIE KINDER DENKEN:

LANDWIRTSCHAFT IST BOSE*“

Ein Grundschuler fragt Hofheld-Blogger Sebastian Horn, ob er gern Landwirt sei,
bei all den schlimmen Dingen, die man iiber die Landwirtschaft hére.
Der Junglandwirt ist schockiert und fragt sich: Wo sind wir eigentlich hingekommen?

tin = Management

Gemeinsam erfolgreich
vermarkten

Wie kénnen Landwirte und Lebensmittelhandler gemeinsam eine regionale
Vermarktungsschiene aufbauen? Dariiber diskutierten die Mitglieder des Arbeitskreises
,Bauern treffen Handler — Handler treffen Bauern®.

mehr Tierhalter versuchen, eine
: Vermarktung bzw. eine re-
le Wertschépfungskette fiir ihr
hlfleisch aufzubauen. Doch die
ung ist oft schwieriger als ge-
Zum einen muss der Tierhalter
ein, in der Offentlichkeir zu ste-

nen und seine Produkte aktiv zu be-
werben. Zum anderen miissen mehrere
Partner in die Wertschopfungskette ein-
gebunden werden. Damit am Ende die
Rechnung aufgeht, muss méglichst viel
vom Schlachtkérper (.from Nose to
Tail*) aber den neuen Absatzkanal ver-
markret werden.

mischten Arbeitskreises ,,Bauern treffen
Hindler - Hindler treffen Bauern* ha-
ben sie iiber ihre Erfahrungen berichtet.
Regelmifig tausche sich der Arbeits-
kreis zu Themen aus, die sowohl Land-
wirte als auch Lebensmitteleinzelhind-
ler betreffen. Das Ziel ist, das Verstind-
nis auf beiden Seiten zu férdern.
Im Folgenden fassen wir die wichtigs-
ten Punkte der Diskussion fiir Sie zu-

sammen.

CHANCEN UND PERSPEKTIVEN
Welche Perspektiven bietet eine eigene
Vermarktungsschiene?

mirkee in Kéln und im Rhein-Erfr-
Kreis betreibt.

Viele Verbraucher beteuern zwar,
dass sie bewusster einkaufen wollen
und fiir hohere Haltungsstandards
gerne tiefer in die Tasche greifen. An
der Kasse sicht die Kaufentscheidung
nach Einschiatzung der Hindler jedoch
hiiufig anders aus. In den Lebensmit-
telkonzernen sei das Thema Tierwohl
zwar mittlerweile angekommen. Doch
die Preiskalkulation fiir die Produkte
biete hier wenig Spielraum nach oben,
so Richrath. Denn die Preise miissten so
gestalter sein, dass der Kunde weiterhin
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