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Um das geht es heute

Der Bio-Markt in der Schweiz
Hintergrund Politik

Ziele

Berner Bio-Offensive(n): Woher? Wohin?
Organisation

Tragerschaft

Fragen und Antworten
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Der Bio-Markt in der Schweiz

Gesamtumsatz in Mio. CHF
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Hintergrund Politik

Engagement
2030
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© Richtlinien der Regierungspolitik

Strategische Ziele 2022 und Vision 2030

Strategische Ziele Vision

Ziel 5 | Der Kanton Bern schafft gute Rahmenbedingungen
fur Zukunftstechnologien und Nachhaltige Entwicklung.

men. Ziel ist es, mittelfristig einen bedeutenden Anteil der héheren Wertschopfung im
Biomarkt im Kanton zu sichem.

Nr. Projekt Stand
5.1 Das neue Bildungs- und Technologiezentrum TecLab Burgdorf wird In Planung
gemeinsam durch die Berner Fachhochschule und die Technische Fachschule Bern Eréfinung 2023
zusammen mit der Industrie und der Padagogischen Hochschule Bern aufgebaut.
Es etabliert sich als ein fihrendes Kompetenzzentrum zur Férderung der MINT-Bildung
auf allen Schulstufen. Ausserdem realisiert es neuartige Weiterbildungskonzepte,
um den Ubergang von technologischen Erkenntnissen und Innovationen in die ge-
werbliche und industrielle Anwendung zu beschleunigen.
5.2 Da der Markt trotz Bio-Offensive nur durchschnittlich wachst, lanciert der Kanton Barn In Planung
mit Blick auf das Jahr 2025 eine Bio-Offensive mit neuen Akzenten und Massnah- bis 2025
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Ziele der Berner Bio-Offensive 2025

Vom Acker bis auf den Teller.

Landwirtschaft Verarbeitung Logistik Handel
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Berner Bio-Offensive(n): Woher? Wohin?
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Vorgehen

Strategie
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Canton de Berne

Vorprojekt

Benchmarking

Potenzialanalyse

Teilprojekte
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Organisation - Uberblick
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INFORAMA

BILDUNGS-, BERATUNGS- UND TAGUNGSZENTRUM
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22 kanton Bern Tragerschaft
@/ Canton de Berne Organisationen/Personen
— entlang der Wertschopfungskette

Projektausschuss

INFORAMA Tragerschaft

Organisationen/Personen

Entscheidu ngSt rége r entlang der Wertschépfungskette

(2 Personen) Beratungsausschuss

(4 Personen)

Berner Fachhochschule
H Hochschule fiir Agrar-, Forst- und

Lebensmittelwissenschaften HAFL
BILDUNGS-, BERATUNGS- UND TAGUNGSZENTRUM
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Organisation - Zusammenspiel der Gremien

Expert:innengremien
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Organisation - Teilprojekte

Innovative
Geschaftsmodelle
und Produkte

Neue Ansdtze werden
ausprobiert und
wertschopfungsstarke
Produkte entwickeln. Mit
neuen Geschdftsmodellen
soll die Beziehung
Landwirtschaft-
Gesellschaft gestdrkt
werden.
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Netzwerk und
Kooperation

Die Vielzahl an
Organisationen und
Netzwerke entlang der
Wertschopfungskette, die
sich mit dem Thema Bio
und Nachhaltigkeit
auseinandersetzen,
werden vernetzt.

Erndhrung

Die BBO25 erarbeitet
wichtige Inhalte, welche
langfristig das
Erndhrungsbewusstsein
verdndert. Im Bereich
Gemeinschaftsverpflegung
werden Projekte
umgesetzt.

www.@bernistbio.ch

Marketing-
kommunikation

In diesen Bereich fallen
samtliche
Kommunikations-
massnahmen, die der
Bekanntmachung der
BBOZ25 resp. der darin
realisierten Projekte
dienen. Dies beinhaltet
Aspekte und Tdtigkeiten
wie informieren,
verankern der Werte und
motivieren.

Wissens-und
Innovationsférderung

Sowohl im Bereich der
Wissensforderung wie
auch in der Entwicklung
von neuen Produkten sind
innovative Ansdtze
gefragt. Die ldeenfindung
und die Ausarbeitung von
Innovationen soll
methodisch unterstlitzt
werden.




Wissens-und
Innovationsférderung

Teilprojekt Wissens- und Innovationsforderung

* Wissen und Verstandnis fordern/vermitteln (BBO25
als Knotenpunkt)

Q infordesk  Zielgruppenspezifische Aufbereitung von Wissen
»

Ty 69 « |deation (Methode.nsu.pport)
» «Out of the Box Thinking»
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Teilprojekt Netzwerke & Kooperation

Kooperationen Kooperationen mit Veranstaltungen
entlang der Branchen ohne Bio- Bezug
Wertschopfungskette
f;SWITZERLAND m }\

be ) advanced
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Innovative

Geschaftsmodelle
und Produkte

Geschaftsmodelle und Produkte

Product {/\fe Cycle

Queston Mork | Star cas;(:w Pfig O U r_ b a n e
I” Dorfer

Mehr Einsatz von Sleeping Stars Geschaftsmodelle
Berner Bio Rohware
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Teilprojekt Ernahrung

Bildungsauftrag

* Ernahrung muss einen festen
Platz in der Bildung erhalten

* «Lern- & Lehrarrangements»

@ﬁ

BIOSUISSE

PHBern

Padagogische Hochschule

q Amt fir Landwirtschaft und Natur
INFORAMA - Bildungs-, Beratungs- und Tagungszentrum
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Marketing-
kommunikation

Teilprojekt Marketingkommunikation

Kommunikation und Storytelling N\ ... [o}
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e Massnahmen der BBO25

kommunikativ unterstutzen ‘ R

o Zentrale Kommunikation
gegen innen und aussen

Rl Verarbeitung Handel & Vertrieb ~ Gesunde Kiiche =~ Wissenswertes  Innovationen

Feld & Hof

[ ] LX)
 |dentitat schaffe
n I n Wie wird ein Berner Bio-Hardopfu nachhaltig angebaut? Hier erfahrst

du, wie ein Produkt Bio wird. Geschichten Uber alles, was auf

9 VO n d e r La n d Wi rts C h a ft fruchtbarem Berner Boden in Bio-Qualitat spriesst, auf dem Hof

gedeiht und von Landwirt:innen gehegt und gepflegt wird.

bis zu Endkonsument:innen

w www.bernistbio.ch

BERNISTBIO



W

BERNISTBIO

Tragerschaft: Machen auch Sie mit
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Amt flr Landwirtschaft und Natur
INFORAMA - Bildungs-, Beratungs- und Tagungszentrum
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Amt flr Landwirtschaft und Natur
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Amt flr Landwirtschaft und Natur
INFORAMA - Bildungs-, Beratungs- und Tagungszentrum
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