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Der Bio-Markt in der Schweiz

Anzahl LizenznehmendePro-Kopf-Konsum

Gesamtumsatz in Mio. CHF

Umsatz Bio (in Mio. CHF)

Bio-Wertanteile Food gesamt

Quelle: BioSuisse
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Hintergrund Politik

www.bernistbio.ch



«Die Wertschöpfung der biologisch produzierenden Landwirtschaft im Kanton Bern 
ist bis ins Jahr 2025 gestiegen.»

«Bis ins Jahr 2025 anerkennen mehr Konsumentinnen und Konsumenten den Wert 
biologisch produzierter Produkte aus dem Kanton Bern.»

Vom Acker bis auf den Teller.

Ziele der Berner Bio-Offensive 2025
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Landwirtschaft Konsument:inHandelLogistikVerarbeitung



Berner Bio-Offensive(n): Woher? Wohin?
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Entwicklung des Biolandbaus im Kanton Bern

Berner Bio in Wert setzen
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Vorgehen
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Werte

Oberziele

Handlungsfelder

Benchmarking

Potenzialanalyse

Teilprojekte

Strategie

Vorprojekt



Organisation - Überblick
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Trägerschaft
Organisationen/Personen 

entlang der Wertschöpfungskette

Projektausschuss

INFORAMA
Entscheidungsträger

(2 Personen) Beratungsausschuss
(4 Personen)

Projektleiter

Auftraggeberin
Wirtschafts-, Energie- und 

Umweltdirektion (WEU)

Projektteam
Kernteam mit Projektleitung 

und Teilprojektverantwortlichen



Organisation – Zusammenspiel der Gremien
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Trägerschaft (50+)

INFORAMA
Entscheidungsträger

(2 Personen) Beratungsausschuss
(4 Personen)

Projektteam
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Delegation
(beratend)

Sounding
Board 1

Sounding
Board 2

Sounding
Board X

Auswahl 
Projektausschuss

Einzelpersonen und Organisationen 
(offene Trägerschaft)

Expert:innengremien

Infos, Zeitplan, 
Finanzen, Qualität

• Erteilen Aufträge
• Beschlüsse fassen

Gegenseitiger Austausch bei der Umsetzung

Situatives Beiziehen der Sounding Boards

• 1 Veranstaltung pro Jahr
• quartalsweise Infos über 

den Projektfortschritt



Organisation - Teilprojekte
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Innovative 
Geschäftsmodelle 

und Produkte

Netzwerk und 
Kooperation

Ernährung
Marketing-

kommunikation
Wissens- und 

Innovationsförderung

In diesen Bereich fallen 
sämtliche 

Kommunikations-
massnahmen, die der 
Bekanntmachung der 
BBO25 resp. der darin 

realisierten Projekte 
dienen. Dies beinhaltet 

Aspekte und Tätigkeiten 
wie informieren, 

verankern der Werte und 
motivieren.

Sowohl im Bereich der 
Wissensförderung wie 

auch in der Entwicklung 
von neuen Produkten sind 

innovative Ansätze 
gefragt. Die Ideenfindung 
und die Ausarbeitung von 

Innovationen soll 
methodisch unterstützt 

werden.

Die BBO25 erarbeitet 
wichtige Inhalte, welche 

langfristig das 
Ernährungsbewusstsein 

verändert. Im Bereich 
Gemeinschaftsverpflegung 

werden Projekte 
umgesetzt.

Die Vielzahl an 
Organisationen und 

Netzwerke entlang der 
Wertschöpfungskette, die 
sich mit dem Thema Bio 

und Nachhaltigkeit 
auseinandersetzen, 

werden vernetzt.

Neue Ansätze werden 
ausprobiert und 

wertschöpfungsstarke 
Produkte entwickeln. Mit 
neuen Geschäftsmodellen 

soll die Beziehung 
Landwirtschaft-

Gesellschaft gestärkt 
werden.



Teilprojekt Wissens- und Innovationsförderung
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Wissens- und 
Innovationsförderung

Wissensförderung
• Zielgruppenspezifische Aufbereitung von Wissen

• Wissen und Verständnis fördern/vermitteln (BBO25 
als Knotenpunkt)

Produktinnovation
• Ideation (Methodensupport)

• «Out of the Box Thinking»



Teilprojekt Netzwerke & Kooperation
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Netzwerk und 
Kooperation

Ebnet und schafft Voraussetzungen für alle Tätigkeiten im Rahmen der 
Berner Bio-Offensive 2025. 

Kooperationen 

entlang der 

Wertschöpfungskette

Kooperationen mit 

Branchen ohne Bio- Bezug

Veranstaltungen



Geschäftsmodelle und Produkte
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Innovative 
Geschäftsmodelle 

und Produkte

• Konkrete innovative Geschäftsmodelle und Produkte

• nachfragegetriebene Projekte

GeschäftsmodelleSleeping StarsMehr Einsatz von 
Berner Bio Rohware



Teilprojekt Ernährung

Amt für Landwirtschaft und Natur
INFORAMA - Bildungs-, Beratungs- und Tagungszentrum

Schwand 2 | 3110 Münsingen | info@bernistbio.ch

Ernährung

Gemeinschaftsgastronomie
• Erarbeitung One-Stop-Shop 

(Regio und Bio)
• Lieferketten-Management

Bildungsauftrag

• Ernährung muss einen festen 

Platz in der Bildung erhalten

• «Lern- & Lehrarrangements»



Teilprojekt Marketingkommunikation
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Marketing-
kommunikation

Kommunikation und  Storytelling

• Massnahmen der BBO25 
kommunikativ unterstützen

• Zentrale Kommunikation 
gegen innen und aussen

• Identität schaffen 
→ von der Landwirtschaft 

bis zu Endkonsument:innen



Trägerschaft: Machen auch Sie mit
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Noch Fragen?
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Danke für Ihre Aufmerksamkeit



Amt für Landwirtschaft und Natur
INFORAMA - Bildungs-, Beratungs- und Tagungszentrum

Schwand 2 | 3110 Münsingen | info@bernistbio.ch
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