Hochschule
University of Appliec

Neubrandenburg ‘ >

] Sciences

HOCHSCHULFORUM /=

HOCHSCHULE OSNABRUCK Okonomie und Innovation in der Agrar- und Erndhrungswirtschaft
UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES

Agrarokonomie in der
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was an Okonomie steckt drin?
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Argumente flr eine spezifische Perspektive auf

Marketing und Kommunikation der Landwirtschaft

Besonderes Selbstverstandnis / Identitat — Bauer ist
mehr als ein Job

Besondere Branchenstruktur - viele Familienbetriebe,
die in die nachste Generation Ubergeben werden
(sollen)

Besondere Verbundenheit mit dem Land und Prasenz
in der Flache - Landwirte pragen das Land und seine
(nachhaltige) Entwicklung

Landwirtschaft insgesamt im Brennglas gesellschaft-
licher Konflikte — Okologie, Gesundheit, Tierwohl
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Rege Forschung in dem Th_emenbereicﬁ

Maike Kayser / Justus Bohm / Achim Spiller (Hrsg.)

—S Agricultural Communications:
86 Perspectives from the Experts
D)
7]
QL Fawn Kurtzo, Maggie Jo Hansen, K. Jill Rucker and Leslie D. Edgar < o .
e Die Erndhrungswirtschaft
in der Offentlichkeit
Social Media als neue Herausforderung der PR
Stakeholderorientiertes
Kommunikationsmanagement Effectiveness of Storytelling in
in der Agrar- und Ernahrungswirtschaft Agricultural Marketing: Scale

Development and Model Evaluation

Hsiu-Ping Yueh ™™ and Yi-Lun Zheng?®

Dissertation

) Sorgen und Proteste auf dem Land
zur Erlangung des Doktorgrades

. o : Ergebnisse einer empirischen Untersuchung aktueller Bauernproteste
der Fakultit fiir Agrarwissenschaften

der Georg-August-Universitit Gottingen Kurzfassung (Mdr= 2021)
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Was der Arbeitsmarkt erwgrtet -

Agrar

~Jede Redaktion im Agrarbereich wird Wert darauf legen, dass die Bewerber aus dem
Agrarbereich stammen — sei es familiar bedingt oder durch eine entsprechende
Ausbildung. Die allermeisten Kollegen haben auch Landwirtschaft studiert — das ist
eigentlich Standard. Dieser ,Stallgeruch®, diese Praxisnahe, ist unglaublich wichtig,
wenn nicht sogar erforderlich. Wichtig sind aulerdem die Fahigkeit, sich einarbeiten zu
konnen, die Neugier und der Drive, sich tiefer mit einem Thema beschaftigen zu

wollen.”
Ulrike Bremm, Fachjournalistin top agrar
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Was der Arbeitsmarkt erwgrtet -
-

Forum Moderne Landwirtschaft

Kommunikation

Referent/in Onlinekommunikation & Social Media (m/w/d)

Anforderungen

¢ Sie verfligen Uber ein abgeschlossenes Hochschulstudium, beispielsweise im Bereich
Marketing, Journalistik oder Kommunikation, sowie erste Berufserfahrung im Bereich
Onlinekommunikation in einem Unternehmen, Verein oder einer PR-Agentur;

* Sie interessieren sich fur gesellschaftlich relevante Themen - von Landwirtschaft Uber
Klimawandel bis hin zu Digitalisierung und Tierwohl;

¢ Sie bringen erste Erfahrungen im Handling verschiedener Social-Media-Kanale mit, kennen
sich im Bereich Wordpress aus und sind bewandert in der Bildbearbeitung mit der Adobe
Creative Cloud;

* Sie haben einen Hang zur Onlinekommunikation, aber auch zur kanalUbergreifenden
integrierten Kommunikation immer unter dem Aspekt der entsprechenden SEO-
MalRnahmen;

* Sie sind kommunikativ und arbeiten gerne sowohl eigenstandig als auch im Team;

* Sie haben Spald daran, kreativ zu arbeiten und innerhalb eines kleinen Teams neue
Kommunikationsanlasse zu entwickeln;

* |hre Arbeitsweise ist gepragt von einer Hands-on-Mentalitat und Durchsetzungsstarke.

Michael Harth und Matthias Kussin 5
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Praxisverstandnis von , Marketing®

N
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Warum Agrarmarketing?
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Agrar und Marketing
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Ausgewahlte Aspekte eines , neuen™ Agrarmarketing

Insgesamt De-Commoditisierung:
» Qualitatsorientierung

= Schaffung von Mehrwerten (auch B2B)
= Markenpolitik (Emotionalisierung)

« Kooperationen (horizontal und vertikal)
= Content-Marketing

« Warenterminborsen

= Internationales Agrarmarketing
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Anstatt eines Fazits

Ist die (Agrar-) Okonomie nur eine Hilfswissenschaft?

Ist die gegenwartige agrarbkonomische Lehre auf der
HOohe der Zeit?

Welche Bereiche der Agrarokonomie bedurfen einer
Anpassung?
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Matthias Kussin
Jan Berstermann

Agrarmarketin
. . Agrarkommunikation

hrung in Theorie, Konzeption

ine EinmanTung
und Umsetzung

Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit

Wir freuen uns auf die Diskussion
< »
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