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Hintergrund

Sind die Mehrzahlungsbereitschaften fiir Tierwohlfleisch,
die in verschiedenen Umfragen ermittelt werden konnten,
auch in einem realen Kaufexperiment zu beobachten?

Kann Tierwohlfleisch im Rahmen von SB-Schweinefleisch
uberhaupt im konventionellen Einzelhandelsrahmen
verkauft werden?

Welche Faktoren beeinflussen den Kauf einer neuen
SB-Schweinefleischsorte?
(z.B. Preis, Tierwohllabel, Kaufkraft, etc.)
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Studienaufbau
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Kaufbereitschaft bei verpackten Schweinefleischprodukten

Aufbau Experiment

Realexperiment

« 9 Wochen
Testzeitraum

18 Edeka und NP
Testmarkte

» 3 getestete
Produkte:

v" Bratwurst
v Minutensteak
v" Gulasch

« 3 Marken
v" Gut und Glinstig
v' Edeka Neu
v Bio Janssen

 Nach 4 Wochen:

v Edeka mit
Tierwoh/

« 18.301 verkaufte
Produkte

“ ». HOCHSCHULE OSNABRUCK

’ UNMIVERSITY OF APFLIED SCIENCES

Einfiihrung Tierwohlfleisch

Befragung im
Kassenbereich

« 2 Wochen
Befragungsdauer

e O Markte mit
Tierwohl

e O Testmarkte ohne
Tierwohl

* Insgesamt 686
Interviews
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Testprodukte

Woche 1-5:
Gut & Gunstig, Edeka neu und
Bio Janssen

Woche 6-9:
Testprodukte mit Tierwohl
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Produktprasentation im Markt

Woche 6-9:;
Fleischtruhe mit Tierwohl
Aufstellern und Flyern

Woche 1-5;
Fleischtruhe ohne Tierwohl

In der Fleischtruhe ist das Edeka neu Produkt nicht extra
als Testprodukt kenntlich gemacht.
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Tierwohl Informationen

Gut und Giinstig, das neue EDEKA Tierwohl oder
die Premium Produkte von Bio Janssen - 3 EDEKA
Produktlinien, 3 Qualitats-Standards - alle 3
mit Sorgfalt hergestellt und richtig kastlich!

Die Entscheidung am SB-Fleisch-Regal Pl Oden

oder
i liegt ganz bei lhnen. Komfortliegefliche
A =%, Wie wahlen Sie?
g
P f’ — —— Wahiméglichkeiten
P : . ; 2

(

" EDEKA Minden-Hannover Stiftung & Co.KG
Wittelsbacherallee 61
32427 Minden
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Kaufbereitschaft bei verpackten Schweinefleischprodukten

Preisvariation

_ Frische Bratwurst (400g) Gulasch (5009) Minutensteak (400g)

<>
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UNMIVERSITY OF APFLIED SCIENCES

- Preis niedrig

- Preis mittel

ohne TW
(Wo 1-5)

2,19 €
2,39 €

2,79 €

mit TW
(6-9)

2,29 €
2,69 €

3,79 €

ohne TW
(Wo 1-5)

3,19 €
3,39 €

3,79 €

mit TW
(6-9)

3,29 €
3,69 €

4,79 €

ohne TW
(Wo 1-5)

3,19 €
3,39 €

3,79 €
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mit TW
(6-9)

3,29 €
3,69 €

4,79 €
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Ergebnisse Realkaufexperiment
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Ergebnisse: Gesamtmarktentwicklung Testzeitraum

Kalkulierter
@ Absatz alle 3 Marken (Stk.) Zeitraum-
vergleich

Marktsegmentierung W? _CShe Wg_%he (EA\;\?061_?5))/

Aggregiert und differenziert nach Preisniveau

Preisniveau niedrig (10 Cent) 10 Cent 91%

Preisniveau mittel (30 Cent) 30 Cent 724 659 91%

Preisniveau hoch (100 Cent) 100 Cent 90%
Aggregiert & differenziert nach Kaufkraftregion

Kaufkraft: Stadt-hoch 93%

Kaufkraft: Stadt-mittel 655 94%

Kaufkraft: Land 82%
Aggregiert & differenziert nach Vertriebsweg

E-Center 1.256 91%
739 666 90%

Summe
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Marktanteile der Testmarken
(9 Wochen Gesamtzeitraum)

. @ Absatz pro @ Absatz pro @ Absatz pro
Marktsegmentierung Woche (Stk.) Woche (Stk.) Woche (Stk.)
Aggregiert und differenziert , _ '
nach Preisniveau absolut in % absolut in % absolut in %

52 8

07 15% % 518 78%
122 8% 85 12% 487 70%

Preisniveau hoch 105 16% 80 12% 485 72%
Aggregiert & differenziert nach Kaufkraftregion
142
97 14% 62 9% 518 77%
86

Kaufkraft: Stadt-hoch

Kaufkraft: Stadt-mittel -

Kaufkraft: Land
Aggregiert & differenziert nach Vertriebsweg

E-Center
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Entwicklung durchschnittliche Verkaufe pro Woche

Kalkulierter Kalkulierter
Marktsegmentierung @ Absatz pro Woche (Stk.) Zeitraum- Zeitraum-

vergleich Vergleich’
Aggregiert und differenziert Woche Woche (Wo 6-9) / (Wo 6-9) /
nach Preisniveau 1-5 6-9 (Wo 1-5) (Wo 1-5)
Preisniveau nledrlg 10 Cent 109 75% 91%

127 17 1%
11g 00 i 90%
oot staahomn | [P 135 1% 0%
koot stagemme | DS 53 7% ou%
T 72 73% a2

Aggregiert & differenziert nach Vertriebsschiene

ecme | T
Cweaake | [

12116.05.2019 | Deutsches Hochschulforum Kiel | Hochschule Osnabriick | Fachgebiet Agrarmarketing | Prof. Dr. Ulrich Enneking



<« » HOCHSCHULE OSNABRUCK
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Zusammenfassung: Kernergebnisse

Gut & Ginstig Produkte werden mit 73% Marktanteil
am haufigsten gekauft.

Das Produkt EDEKA neu gewinnt insgesamt
einen Marktanteil von 16%.

Der Abverkauf des EDEKA neu Produkts mit Tierwohllabel
sinkt starker als der Gesamtmarkt.
Ausnahmen finden sich im mittleren Preisniveau.

Bei mittleren Preisaufschlagen bis zu 30 Cent ist die
Verbraucherakzeptanz fur Tierwohlfleisch am hochsten.
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Begrenzungen des Forschungsansatzes

Produktqualitat: ausschlieRlich SB-Produkte

Produktart; ausschliellich Schweinefleisch

Produktauswahl: keine Wahl zwischen Tierwohl/ Nicht-Tierwohl Fleisch im
mittleren Preissegment

Marketing: ausschliellich POS Aktivitaten
Gewohnung: keine langfristigen Effekte

Preispositionierung: keine Uberlappungen

Die aufgeflihrten Begrenzungen sind bewusst gewahlte Kompromisse in der

Versuchsplanung, um die Aussagekraft fiir den Einzelhandel zu erhdhen.
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