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(Leergewicht wird abgezogen)
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Zielgruppenanalyse
Studie pwc 2015:

- 82% der Befragten wirden LM unverpackt
kaufen, wenn sie die Moglichkeit hatten

- 31% wdarden fur unverpackte LM einen hoheren
Preis zahlen

- 52% wurden zum Unverpackt-Einkaufen eine
langere Anfahrt in Kauf nehmen

N = 1.000 (Mehrfachnennungen)



Grunde fur den Kauf verpackungsfreier Lebensmittel

Kauf bei regionalen Anbietern — 31

Gesundheitsschadliche Stoffe in Verpackungen meiden

Keine Tauschung durch Mogelpackungen _ 47
Nur benstigte Menge kauten [ s
Verpackungsmiill vermeiden/Umwelt schonen _ 64
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N = 1.000 (Mehrfachnennungen)
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1. Anforderungsanalyse

Funktionelle Anforderungen

Anforderung Nutzen

Muss Daten zum Handler eintragen und speichern kdnnen Selbstprasentation des Handlers,
Produktverfugbarkeitsinfo fur Konsumenten

Muss Daten zu Produkten eintragen und speichern kénnen Produkte kénnen angeboten werden

Muss gespeicherte Daten einsehen kénnen Uberpriifung der Informationen

Muss gespeicherte Daten aktualisieren kdnnen Aktuelle Angebote fur Konsumenten

Soll Links eintragen und speichern kénnen Zusatzliche Informationen fir Konsumenten

Soll angezeigt bekommen, wie oft Produkt- und Handlerdaten gefunden wurden |Erfolgsmessung fur Handler

Soll dem Betreiber Feedback geben und Fehler melden kénnen Optimierung und Fehlerbehebung durch Betreiber

Soll Produktbewertungen der Konsumenten angezeigt bekommen Handler kann Angebot optimieren

Anforderung Nutzen

Muss Produkte finden kénnen Informationsgewinn

Soll Links in Ergebnislisten angezeigt bekommen Zugang zu weiteren Informationen

Soll Ergebnisse der Produktsuche in Wunschreihenfolge dargestellt bekommen |Userkomfort, beste Treffer oben

Soll Falschinformationen melden kénnen Schutz vor Falschinformationen

Soll dem Betreiber Feedback geben kdnnen Optimierung der Onlineanwendung

Soll Produkte bewerten kénnen und Produktbewertungen angezeigt bekommen [Macht fiur Konsumenten, Informationsgewinn
Soll Handler in der Region finden kénnen Informationsgewinn

Soll einen Handler in der Region fiir mehrere Produkte finden kénnen Informationsgewinn

Soll Angebote fiir Abokisten in der Region finden konnen Informationsgewinn

Anforderung Nutzen
System muss Schutz- und Kontrollmechanismen gegen Missbrauch haben Schitzt Nutzen der Software und Uservertrauen
Soll Feedback und Fehlermeldungen von Usern bekommen kdnnen Optimierung und Fehlerbehebung durch Betreiber

System soll Softwarefehler erkennen und melden schnelle Fehlerbehebung
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2. Use Case Diagramm

Eingabe Produkt- und Handleri nformationerD' ————— |
«includex

I
ainclude» !

(Speicherung der Produkt- und Hindlerinformationen)

I «includes
1

Aktualisierung oder Kontrolle Produkt- | _ _ _ _ _ _ _ ,
und Handlerinformationen «include» |

Informationen flir das Einkaufen unverpackter Lebensmittel aus der Region

Guche eines Handlers fur mehrere Produkte

Suche von Handlern

Gusgabe Ergebnisse Handlersuche )
(Suche eines Produkteg\

(Ausgabe Ergebnisse Produktsuche
(

Produkt- und Handlerinformationen)

G\usgabe Produkt- und HéndlerinformationerD

1
. 1
«lnclude»'
|

Eingabe von Feedback und Fehlermeldungen an | _ _
Betreiber

|
|
. |
«includex
I
I

' v
\:{ «includes» (Logi n)
A

Ausgabe Ergebnisse Handlersuche
(Produkt- und Handlerinformationen)

(Suche von Abokisten)\

G\usgabe Ergebnisse Aboldstensuche)~\

(Ei ngabe von ProduktbeweMngenk

Eingeben eines Feedbacks an den Seitenanbieter

Aufrufen der Informationen zur Seite

Aufrufen der Regeln fir Regionalitat

Aufrufen des Impressums

sd

Konsument
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2. Design der Nutzerinterface

-~ Handlersuche

—— Produktsuche

—— Abokiste suchen

— Einkaufsliste eingeben
—— Feedback geben

—— Regeln fur Regionalitat
. Impressum

____ Informationen zur Seite

. Handler Login

—— Handlerdaten
—— Produkt eingeben
—— Produkt aktualisieren

—— Daten Abokiste

—— Erfolgsbilanz abrufen




GPS Standort

Produktherkunft

Produktname, Preis
Anbieter A o
Entfernung Anbieter: 2 knT\
Produktherkunft: 5,2 km "8

Anbieter A
Weblink zum Anbieter
Adresse

Logo

um Handler:

Produktname, Preis
AnbieterB
Entfernung Anbieter: 0,6 km
Produktherkunft: 7 km

Ergebnisreihenfolge nach:
Produktherkunft  l»]

Preis

Anbieterentfernung
Produktbewertung

Produktname, Preis
AnbieterC
Entfernung Anbieter: 5 km
Produktherkunft: 15,4 km

Produktname, Preis
Anbieter D
Entfernung Anbieter: 1 km
Produktherkunft: 52 km

Produktname, Preis

| - — =

Herkunft: Neubrandenbr B° QO

Mecklenburg - Vorpomm. g
A
Inhaltstoffe: Qualitats-
siegel

Produktname, Preis
AnbieterF

Entfernung Anbieter: 10 km

Produkt bewerten
Produkt melden

milch{f:'

@




3. Entwicklung eines Datenbankmodells

Rolle User

Betreff

uber Seite

GromrD Gy
/"\

Feedback bewertet Podukt

n

kennzeichnet

bewertet

Siegel bietet an

HauTigkelt Ausgabe

kennzeichnet kennzeichnet

)6

Haufigkeit Ausgabe
 Searand

Abok1iste Handler

Wochentage

Milchprodukte Backwaren
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j geplante Meilensteine:

- Zielgruppenbefragung zur Uberpriifung der Akteptanz und der Anforderungen

- Beschaffung von Startkapital, z.B.: Crowdfunding

- Akquise von Kooperationspartnern fir die technische Umsetzung und
Betreuung

- Nutzungsrechte sollen an Handler verkauft werden
5 i ’.l ]

langfristige Perspektien: .‘
Die App konnte:
- mit Warenwirtschaftssystem der Handler vernetzt werden
- Dachplattform fur kleinere Onlinedatenbanken werden s
- um andere Produktgruppen und Lander erweitert werden 3
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