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Gefordert durch das Kompetenzzentrum Verbraucherforschung NRW:

Das KVF NRW ist ein Kooperationsprojekt der Verbraucherzentrale Nordrhein-Westfalen e. V. mit dem Ministerium flr Klimaschutz, Umwelt, Landwirtschaft, Natur-
und Verbraucherschutz (MKULNV) und dem Ministerium fiir Innovation, Wissenschaft und Forschung (MIWF) des Landes Nordrhein-Westfalen.
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